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indicador

e Taxa de mortalidade expanséo
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« Indice de Conscientizac¢io: dados finais em Outubro
Dados prévios:
42% das mulheres acima de 18 anos conscientizadas

* Coalizao de mobilizacao: Stakeholders mapeados e
em prospeccao

ALTO Grupo 1
Financiadores e Investidores Técnico-Financiadores ideais Financiadores e Investidores Técnico-Financiadores ideais
SIEMENS {Roche>
Potencial de —
investimento Grupo 4 Grupo 3 Grupo 4 Grupo 3
Disseminadores Parceiro de Reputacao e Disseminadores Parceiro de Reputacdoe
_ Legitimidade Legitimidade
[_JCDecaux 6
BAIXO i

Expertise e Interesse
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Destaques para celebrar | ooosrmas etrumentaizacio  stiuto

CONVITE EXGLUSIVO

= GURSO DENAVEGRGAO DE
PACIENTES COM CANGER DE MAMA

10 DE JUNHO DE 2024

e Navegacao de
Pacientes em Alagoas
Capacitacao de 75 municipios

Inicio de implementacao em Murici, = . C o ,
., . K A & \ = | b el Voltado a profissionais da drea de satide, médit:‘s;‘
Maceié e Arapiraca. = : i A N | o by it o oyl

® Encerramento da primeira
turma da Escolade
Navegacao - 51 alunos
formados de 68 inscritos

75% de conclusao do curso

Para conferir todos os tem

Curso oferecido em duas modalidades:
» Profissionais dé salde (3o médicos): 20 horas.
» Profissionais de satde (médicos): 10 horas.

devem ser i ias, e 2.

(]

VIABILIZAGAD: INSTITUTO
AVON

REALIZAGAD:

Juriaf2024,
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gestaoe be
Destaques para celebrar | ooosrmas fodngaamene  nstuto

e Panorama do Cancer de Mama:
Treinamento para 40 gestores de
Secretarias de Saude ﬂ\

¢ Parceria com Qlik: Concessao de
licenca no valor de 500 mil reais.
Iniciamos a integracao com a plataforma
para lancar novos dados em Outubro
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Destaques para celebrar

Programas mobilizacio
permanentes

e Campanha Outubro Rosa LATAM
ja planejada.

e Eventos Giro Pela Vida

Eventos com foco em lideres e
consultoras (podendo levar
convidadas).
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Cancer s
Status ‘ de Mama % natura

Focos de atuacao
2024 - Hispana

Atualizacoes com destaques

° . ,
para alguns paises + o que esta
planejado da estratégia

- (ex.: reunides de planejamento
em outubro).

°

°

°

o Hoy se conmemorael Dia ...

# anainesalv hizo un comantario
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e Destaques de alguns paises
de programas permanentes

Imagem 1 Imagem 2 Imagem 3
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Estratégi 5  Enfrentamento  violéncia 4 N

instituto

contra mulheres e meninas natura

g? 1. Conscientizacio

(A : 4 "~ Movimento colaborativo

indicador Violéncia para mover agulha da
indice de Contra as conscientizacao

vitimizacdo de Mulheres
violéncia contra

mulheres

Compromisso politico e politicas publicas integrais

2. Notificacao

Taxa de feminicidio

gestdoe

monitoramento
capacitacao % \de ados
Conscientizacao Notificacido ' Emancipacao / piloto em
compromisso Q mobilizacio
indicador indicador indicador politico Q@} 1 eStade € GF ¢
) ) expansao
o Indice de o Indice de ¢ % de mulheres
conscientizacdo notificacdo que receberam
¢ ¢ atendimento integracao é_'l‘ inducdo de
de protocolos X municipios
e % de vidas interlnstltuaonals ~—

transformadas
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Estratégia Enfrentamento a violéncia

contra mulheres e meninas

Conscientizacao

« indice de Conscientizacdo: Questionario e
racional finalizados. Aplicacao prevista para 2025

* Coalizao de mobilizacao: Stakeholders mapeados
e em prospeccao. Adesado ao protocolo Feminicidio
Zero do Ministério das Mulheres

ALTO

Financiadores e Investidores Técnico-Financiadores ideais

t;i;;ulupoaauconwnw. [B]z ETIM AmBev

Potencial de
investimento Grupo 4 Grupo 3

Disseminadores Parceiro de Reputacao e
N

Legitimidade
vol @
- BAND

:7.1), (o)
Expertise e Interesse

Atendimento

o T Gwer

Financiadores e Investidores = Técnico-Financiadores ideais

AmBev

Disseminadores Parceiro de Reputacao e
Legitimidade

N
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natura
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compromisso @
Destaques para celebrar E;?rg,{:r'gi,ies X s ot

Ix integracao
] & de protocolos
Interinstitucionais

\ % capacitacao

Assinatura do Acolhe em \\
Sergipe - 30/08, com &y
treinamento para 40
profissionais darede, de
24 municipios do estado.
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gestaoe
Programas j\f monitoramento : @

Destaques para celebrar . rnentes

instituto
de dados natura

mMnpnR
AVOEAGH

DE GENERD
42 BRASIL

Workshop com jornalistas,
especialistas e formadoras
de opiniao.

Mapa Nacional da i
Violéncia de Género.
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integracao

Destaques para celebrar [[°8mes = (5] depiotceoles

% capacitacao

Formacao Escola Superior do
Ministério Publico de Sao Paulo -
Mapa de Servicos e Rota Critica:
de 300 participantes do MPSP.

VIOLENCIA DUMESTle\, REDE DE s,
PROTEGAO E ROTA CRITICA i

N

instituto
natura
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Programas % capacitacio

Destaques para celebrar . minentes

“= ) sempimulheres

FO CAO PROJETO ACOLHE

Formacao do Programa Acolhe:
Fortalecendo a Rede de Atendimento
as Mulheres do estado do Piaui

- com 20 participantes de
equipamentos especializados.
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Assinatura do
Compromisso
Feminicidio Zero.
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AVON COMBATE VIDLENCIA CONTRA A MULHER EnecM AL LI

WOZES
ENTRELAGADF

Como tema “Quem
escutauma mulher
cala avioléncia®, a
campanha chamou a
atencao da sociedade
paraaimportanciada =
prética da escuta ativa
no enfrentamento

as violéncias
contra mulheres.

e Agosto Lilas

Alcancamos a nossa meta de
engajamento em campanha de
conscientizacao de violéncias!!

Em 20/08, a campanha estava com
2.317.980 engajamento.

Com relacao ao alcance, estavamos
com 12.1M de pessoas também na

mesma data. e : ' Avon conscientiza sobre violéncia

_ : . : contra a mulher no Agosto Lilas
Ainda nao temos os resultados finais. e

Receberemos no final de Setembro.




por todas
as mulheres

7, ENTRELACADAS - %9
W NO ACOLHIMENTO

SEM JULGAMENTO |

engajamento
presenciais
virtuais

A campanha Vozes Entrelacadas
impactou centenas de pessoas
que circularam pelo Porto
Maravilha, onde esta a
roda-gigante Yup Star, no RJ,
com ativacdes que promoveram
ochamado a agao em torno do
tema. Nas redes sociais,
diversos influenciadores
uniram suas vozes as nossas
pelo fim da violéncia.

Parceria: SPFC e Angela juntos
pelo fim da violéncia

A violéncia doméstica aumenta

[SPFC] 2% em dias de jogos de futebol
‘ ' |sso precisa acabar.

o esas Vi i e S
s B € Foras Rt e Sepiancs

PR -

vozes
ENTRELACADAS
-

A VIOLENCIA DOMESTICA
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natura
%59 compromisso
politico

e Indice da Maturidade da

Coalizao Empresarial: Ta) A AR Resultados ; /
Questionario e metodologia revisados - 58 empresas RN s I nd —
participaram (65% das empresas ativas) - Resultados i U Ice

apresentados no Café da Manha com os CEOs. - 81%
sao estratégicos ou inovadores

Reativos | Inovadores

12% | 28%

Iniciantes 331 Tl
7% Xy

Acoes/ Praticas realizadas

e Visita técnica ao estado de Alagoas:

Secretaria tem atuacao sélida no cargo, boa relacao
com o MM, apoio para a criacado de OPMs municipais,
CEAM estadual, Complexo em Maceié e Salas Lilas
em CISP. Falta orcamento e articulacao entre OPMs,
SEADES e MPAL

Importancia/Relevancia do tema
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Status | golni

Mulheres

Focos de atuacao
2024 - Hispana

Imagem 1

Imagem 2

Atualizacoes com destaques
para alguns paises + o que esta
planejado da estratégia

(ex.: reunides de planejamento
em outubro).
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Programas &%

Destaques para celebrar | permanentes i

e Destaques de alguns paises de
programas permanentes

o



