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BRIEFING MINHA DIVULGAÇÃO



INSTRUÇÕES GERAIS

Tamanho das Peças


➢960X960 


➢ 1080X1080


➢ 600X600 


➢ 540X440 


➢ 900X1600


Informações


➢ Peças para Cliente Final


➢ Não pode conter número da Campanha


➢ Não pode conter Código de Produto


➢ Não pode conter Preço do Produto naquela Campanha



TOILETRIES
Peça 1: Simply Delicate


➢ “Título: Qual variante combina mais com o seu dia-a-dia?


➢ Informar a diferença e benefícios de  cada flanker


➢ Peças focada na Cliente Final 


➢ Não colocar número de CP, código ou preço do produto

REFERÊNCIAS: 

Colocar os 4 flankers na 
mesma peça. Diferenciar os 

nomes e benefícios pelo layout 
ou por setas e flechas.

Profiles

• 1225303AA: Calming

• 1225309AA: Fresh

• 1225312AA: Active

• 1226249AA: Neutral



TOILETRIES
Peça 2: Desodorante


➢ Título: “ Saiba como escolher o melhor desodorante” ou “Você sabia a 

diferença entre os tipos de desodorante?” ou alguma chamada 

mostrando essa diferença


➢ Colocar os tipos: 


➢ Roll On, Aerosol, Creme em Bisnaga, Spray Squeeze, Creme em 

Pote e Body Splash e focar na diferença entre eles.

REFERÊNCIAS: 

Colocar os tipos de 
desodorante na mesma 
peça como a segunda 
imagem. Pode ser a 
sombra ou foto dos 
produtos existentes.



TOILETRIES
REFERÊNCIAS: 

Linha de produtos com as 
informação de ordem de uso 
e benefícios para cacheadas. 
Não precisa ter a modelo, foi 

referências apenas do 
conteúdo.

Peça 3: Linha Advance Techniques Cachos Fabulosos


➢ Benefícios: hidratação e definição dos cachos.


➢ Falar sobre uma rotina completa para cabelos cacheados e crespos.


➢ Ordem de uso dos produtos.


➢ Principais ingredientes: óleo de rícino e complexo de proteínas.


➢ Enfatizar a diferença entre os 2 creme de pentear: cacheados/
ondulados e crespos.


➢ Usar color code da linha

Profiles

• 1221305: Shampoo 300ml

• 1221307: Condicionador 250ml

• 1221330: Máscara

• 1221338: Creme de Pentear Cabelos Ondulados e Cacheados

• 1221340: Creme de Pentear Cabelos Crespos

• 1221350: Sérum

• 1224594: Co Wash

• 1229343: Shampoo 750ml

• 1229344: Condicionador 750ml



FRAG
Peça 1: Far Away


➢ Conceito do perfume: Far Away é a linha de perfumes sofisticados e 

marcantes com um DNA especial: a Baunilha de Madagastar a 

melhor qualidade de baunilha do mundo. A riqueza desse 

ingrediente combina a outras preciosidades da perfumaria, 

impulsiona o glamour e longa duração de cada fragrância.”


➢ Incluir a linha de perfumes com os nomes e tabela de intensidade 

abaixo. 


➢ Não precisa necessariamente ser o conceito todo, mas é uma peça 

de divulgação da linha de Far Away. Se quiserem incluir outros 

claims, fiquem à vontade.

REFERÊNCIAS: 

Definir os perfumes no 
mesmo esquema de 

Encanto e colocar a tabela 
de Leve-Moderado-Intenso 
abaixo da imagem com os 

nomes.

Far 
Away

Infinity RebelGold
LEVE MODERADO INTENSO

Rebel & 
Diva

Glamou
r

Royale Beyond



FRAG

Peça 2: Musk +


➢ Incluir a linha de perfumes com os nomes e tabela de 

intensidade abaixo. 


➢ Colocar uma breve descrição de cada um dos flankers.


REFERÊNCIAS: 

Colocar os flankers, 
trazer uma breve 
descrição, nome e 

tabela de 
intensidade.

Fresh Marine Freeze Air

LEVE MODERADO INTENSO

IntenseInstinct



FRAG
Peça 3: Mulher e Poesia


➢ Conceito: “Inspirada na obra de Vinícius de Moraes e Tom Jobim, a beleza da mulher  

brasileira, transformada em perfume. 


➢ 1) Luz dos Olhos Teus: Revelou a beleza de um olhar, se encantou com a graça e o balanço de um caminhar, 

exaltou o amor eterno e enalteceu a mulher como a mais bela criação da natureza. Traz o brilho da 

mandarina com o romantismo da flor de laranjeira e a sedução do âmbar. 


➢ 2) Garota de Ipanema: A beleza da mulher brasileira foi a grande inspiração para a composição de Garota e 

Ipanema. Transcreveram em um poema, o balançar de um corpo dourado, que enche o mundo de graça 

por onde passa. Combina o frescor da saída cítrica da mandarina, com a delicadeza da peônia e a 

sensualidade envolvente do sândalo.


➢ 3) Morena Flor: Inspirada nos poemas de Vinicius de Moraes, uma fragrância que combina as notas cítricas 

da Laranja Amarga com a feminilidade do Jasmim e a doce sensualidade da Baunilha. Captura a essência 

do que faz uma mulher ser tão única.


➢ 4) Alegria Brasileira: Um pouquinho de cada canto do Brasil. Na saída a vibrante Cajamanga do Nordeste 

festivo combinado com Limão Galego do Centro Oeste. No corpo, a feminina rainha do Norte orquídea 

Laelia combinado com a delicadeza do Jasmin Manga Rosa do nosso Sudeste e, no fundo, o calor do nosso 

chá mate, muito presente no Sul do Brasil.

REFERÊNCIAS: 

Queria uma imagem mais conceitual 
com o texto explicando cada flanker 
e a coleção fluida na peça. Se ficar 
muito texto, colocar apenas a parte 

em amarelo.



FACE
Peça 1: Vitamina C


➢ Peça conceitual de Vitamina C para ser complementada com as 
próximas peças falando de produto.


➢ Informações para essa peça abaixo:

REFERÊNCIAS: 

Assim como a linha de 
Protinol, achei interessante 
fazer uma peça explicativa 
com Vitamina C antes de 

falar dos produtos.

O QUE FAZ A AÇÃO 


ANTI OXIDANTE?

É um dos ingrediente que possui ação antioxidante que  PREVINE  o 
envelhecimento precoce e deixa a pele  SAUDÁVEL e RADIANTE


O QUE SÃO OS


 RADICAIS LIVRES?

O QUE É 


VITAMINA C?

PROTEGE  as células contra radicais livres

Moléculas  produzidas pelo nosso corpo  que PROMOVEM O 
ENVELHECIMENTO PRECOCE 

QUAL A DIFERENÇA ENTRE 


VITAMINA C PURA E A DERIVADA?
A diferença entre elas é a concentração de vitamina c. 


A PURA possui MAIOR CONCENTRAÇÃO, enquanto a DERIVADA 

tem EFEITO MAIS PROLONGADO



FACE
Peça 2 e Peça 3: 


➢ Peça 2: Esfoliante e Tônico

➢ Peça 3: Super Concentrado e Hidratante


➢ Produtos da Família Vitamina C e todas os benefícios e 
informações


➢ 2 Produtos por Peça 

➢ Informações das peças nos próximos dois slides.

REFERÊNCIAS: 

Seguir uma estrutura 
similar onde mostre que os 
benefícios dos Produtos se 

completam. 



INGREDIENTE:

Com derivado de vitamina C e ácido glicólico

INGREDIENTE:

Vitamina C e semente natural

O QUE FAZ:
O QUE FAZ:


• LIMPA PROFUNDAMENTE a pele e 
os poros


• Ajuda a REMOVER as células 
mortas da pele


• MELHORA a textura

• Ajuda a UNIFORMIZAR o tom da 

pele

• HIDRATA a pele

• Para usar todos os dias

• ESFOLIAÇÃO com Vitamina C e 
semente natural


• RENOVA  E ILUMINA A PELE

• Proporciona uma SENSAÇÃO DE 

AQUECIMENTO quando ativado 
com água


• LIMPA, e ajuda a remover as 
impurezas dos poros


• Deixa a pele MACIA e RADIANTE

• Para usar de 2 a 3 x na semana

ESFOLIANTE ANTIOXIDANTE TÔNICO ANTIOXIDANTE



INGREDIENTE:

Com derivado de vitamina C

INGREDIENTE:

10% de Vitamina C pura e estabilizada 
(a mesma potência da primeira gota a 
última);

HIDRATANTE ANTIOXIDANTE  FPS50

TRATAMENTO HIDRATANTE

O QUE FAZ:

• Pele HIDRATADA e RADIANTE  desde o 

primeiro uso.


• DUPLA PROTEÇÃO. Com FPS 50 e 
proteção do ANTIOXIDANTE contra o 
envelhecimento precoce. 


• Prepara a pele para aplicação da 
maquiagem, EFEITO PRIMER.


• Sensação de PELE SEQUINHA o dia todo


• INVISÍVEL em todos os tons de pele.


Para usar todos os dias

Rendimento em aplicações Até 93


O QUE FAZ:

• Revitaliza a aparência de cansaço, 

garantindo uma PELE RADIANTE


• PREVINE o envelhecimento precoce 


• UNIFORMIZA o tom da pele 


• Ajuda a REDUZIR LINHAS de expressão


• MELHORA A TEXTURA da pele


Para usar todos os dias


Rendimento em aplicações: 


30ml : até 300


SUPER CONCENTRADO VITAMINA C

VS



BODY
Peça 1: Footworks


➢ Mostrar as 3 opções de Creme Desodorante para os Pés lado 
a lado


➢ Informações/Benefícios e particularidades de cada um

REFERÊNCIAS: 

Seguir uma estrutura 
similar onde mostre as 3 
opções e as diferenças 

entre elas particularidades 
de cada uma.



BODY
Peça 2: Avon Care Sun+


➢ Mostrar as 4 opções de Protetor Solar

➢ Informações: Para Corpo e Rosto e qual o nível de proteção 

de cada um.

➢ Claim geral na peça do conceito do Protetor Solar

REFERÊNCIAS: 

Claim de Avon Care Sun+ e 
os 4 Tipos de Protetor Solar 
com a informação embaixo 

de ‘’Corpo e Rosto’’ e o 
nível de proteção.



COLOR
Peça 1: Color Trend Unhas


➢ Falar sobre a coleção de esmaltes Color Trend

➢ Peça divertida e colorida com todas (ou algumas) 

opções de Esmaltes Color Trend

➢ Informações gerais: quantos opções, duração, etc..

➢ Incluir: ‘’Dica: sempre utilizar um top coat para durar mais 

o esmalte...’’ ou algo do tipo.


Peça 2: Nail Art


➢ Seguir orientação criativa da Revista (próximos slides)

➢ Conseguimos criar uma peça que seja similar e mostre o 

passo a passo da Nail Art? Ou então o conjunto de 
pincéis que a Cliente pode comprar para fazer em casa.


➢ Peça inspirada nos próximos slides.

REFERÊNCIAS: 

Exposição de coleção de 
esmaltes Color Trend ou 

pelo menos os mais 
vendidos com alguma 
chamada para a marca



STORYTELLING - NAILS

LOOK/

INSPIRAÇÃO

PASSO A PASSO
 MATERIAIS 
UTILIZADOS

PASSO A PASSO
 MATERIAIS 
UTILIZADOS



• EXPLORAR O PASSO A PASSO DOS ACESSÓRIOS 

• MOOD  COLORIDO, DIVERTIDO QUE GERE DESEJO E INSPIRAÇÃO PARA 

QUE A CONSUMIDORA QUEIRA REALMENTE SE AVENTURAR E CUIDAR DE 
SUAS UNHAS


• FOCO EM NAIL ART COM A ENTRADA DOS PINCÉIS – INSPIRAR COM 
TENDÊNCIAS E INCENTIVAR A TENTATIVA COMO UMA EXPERIÊNCIA 
PRAZEROSA


• REFORÇAR: TEM NOVIDADE EM COLOR TREND

• TENDÊNCIA, INOVAÇÃO E LANÇAMENTOS

• PRODUTOS PRÁTICOS E SUPER TENDÊNCIA


• BATALHA DE EFEITOS: CANOPY + ÍCONES COLOR TREND

• MOSTRAR QUE COLOR TREND TEM EFEITOS PARA TODAS AS OCASIÇÕES, 

PRA TODAS AS VERSÕES DELA

COLOR TREND COMPLETINHA: VOCÊ ENCONTRA TUDO 
O QUE VOCÊ PRECISA PARA FAZER SUAS UNHAS E 
AINDA SE INSPIRA COM TENDÊNCIAS
➢ PILAR EDUCACIONAL + NAIL ART

➢ GERAR DESEJO/INSPIRAÇÃO

D I R E C I O N A M E N T O 
CRIATIVO



PEÇAS DE RELACIONAMENTO
Peça 1: DIA DO CLIENTE – 15 DE SETEMBRO


➢ Peça de relacionamento com Cliente

➢ Agradecer pela parceria da data e desejar parabéns (?) pelo 

Dia do Cliente


Peça 2: ANIVERSÁRIO


➢ Peça de relacionamento com Cliente

➢ Desejar feliz aniversário e colocar frase inspiracional

➢ Notei que já temos algo similar, poderíamos reutilizar.


Peça 3: BOA SEMANA


➢ Peça de relacionamento com Cliente

➢ Para desejar uma Boa Semana para a Cliente e mandar em 

Grupos se apresentando. 

➢ Algo simples REFERÊNCIAS:



O B R I G A D A


