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GUIDE WIP V 1.0
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CAMPANHA
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é um conceito gigante, pode falar sobre todos 
os temas que Avon precisa nesse BBB.



5Proprietary & Confidential

1.
Vem De AVON
mostra tudo que a marca 
tem para os consumidoras 
e colaboradoras.

Make #VemDeAVON
Vem De Power Stay

Perfumaria #VemDeAVON
Vem De Lov U

Skincare #VemDeAVON
Vem De Renew



6Proprietary & Confidential

2.
Vem De AVON
convida as pessoas 
a usarem AVON.

No BBB #VemDeAVON

No Rolê #VemDeAVON

No Trabalho #VemDeAVON
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3.
Vem De AVON
é o convite para as reps 
venderem Avon. 

Juliana #VemDeAVON. A representante tá ON.
 
Paula #VemDeAVON. A loja dela tá ON. 

Maria #VemDeAVON. Maria tá ON. 



8Proprietary & Confidential

4.
Vem De AVON
fala sobre posicionamento, 
origem e identificação.

Independência #VemDeAVON

Resistência #VemDeAVON

Poder #VemDeAVON. 
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IDENTIDADE
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LOGO
Temos duas versões de Logo, com e sem conceito. 
PRIORIZAMOS a versão "Olha De Novo" mas em situações especiais 
podemos usar a versão em gradiente sem conceito acompanhado.
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ÁREA DE PROTEÇÃO
Garanta sempre no mínimo 0.5A ou mais de espaço em volta do logo.
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TIPOGRAFIA
Nossa fonte é a  ZONA PRO, usamos também as variações 
de pesos disponíveis da fonte. O OUTLINE faz parte da nossa identidade 
e é usado quando há necessidade de evidenciar palavras dentro de um 
título ou em conjunto com texto corrido. 

O OUTLINE também deve sempre estar em CAIXA ALTA 
mantendo o mesma stroke de 1PT em todas as peças. 
(A melhor forma de fazer a palavra com o stroke 
é pelo Illustrator)
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USO DO "A FRAME"
Como parte da identidade visual AVON, 
usamos o A Frame como parte integrada
de nossas peças, mantendo pelo menos
1 canto arredondado aparente.
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CORES
Não somos uma marca FLAT, por isso nosso gradiente principal é vivo, 
uma mescla de cores e alegria. Sempre vamos dar importância a ele nas 
peças durante todo o BBB22.

Podemos intercalar também em algumas peças o uso 
de cores sólidas complementando nosso gradiente.
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GRADIENTES POR PRODUTO
Quando falamos detalhadamente de produtos, usamos gradientes específicos:

LINHA 
SKINCARE

LINHA 
PERFUMARIA

LINHA 
BONITA

LINHA 
BASES
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#VEMDEAVON
O nosso conceito de campanha precisa acompanhar 
igualmente TODAS as peças visuais dentro e fora do BBB.
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V

ROBBBS
Podemos utilizar 4 modelos 
de RoBBBs para unir a diversidade
de AVON com a diversidade 
de BBBB.

RoBBBs:
Modelos 3Ds - Laranja, Roxo,
Rosa e Verde. (ao lado, todos
os utilizáveis)

RoBBBS versão 2021,  aguardando nova versão da GLOBO
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ILUSTRAÇÃO
Nossas ilustrações trazem uso de 
produto, embalagem e conceitos 
que podem ser usados nos nossos 
conteúdos.
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EMOJIS ILUSTRADOS
Temos emojis ilustrados trazendo 
personalidade para nossas mensagens.

Podemos usá-los em posts, vídeos
ou qualquer conteúdo relacionado
com o BBB.
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SELOS
Nossos selos estão totalmente reformulados, 
com estética de stickers podemos utilizá-los
em posts, vídeos ou qualquer conteúdo
que faça parte de uma pauta dentro do BBB.

Temos selos para pautas específicas 
ou para produtos como:

Vem de Conversa #VemDeAVON
Vem de Respeito #VemDeAVON
Vem de Empatia #VemDeAVON
Vem de Bonita #VemDeAVON
Vem de Pele Vitaminada #VemDeAVON
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MOTION
Nossos motions são dinâmicos e divertidos.
Eles entregam beleza e têm como objetivo trazer
palavras chaves importantes ou conceito de mensagem
de uma forma rápida e atrativa. 

https://docs.google.com/file/d/1mD90DNx0ngl-8dYEdSITvpXVLUx71Uig/preview
https://docs.google.com/file/d/1qZV2sAYA6dEVNCpYxlKVhJAlf9C6doLy/preview
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ASSINATURA
CONCEITO
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ASSINATURA 
MARCA
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ASSINATURA 
SONORA
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KEY VISUAL
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FOTOGRAFIA PESSOAS
O foco é ter mais proximidade do rosto, um portrait com muita beleza 
e personalidade. Nossas fotos vão trazer as cores dos gradientes AVON  
mostrando com clareza a make aplicada junto com o jogo de luz bem 
marcante no nosso casting.

O Casting Avon é diverso e repleto de personalidade, 
com grande variedade de tons de peles e gêneros.
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FOTOGRAFIA PRODUTOS
O foco é evidenciar packshot e texturas de produto de uma forma única, 
também com a mescla de cores dos gradientes AVON.
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KV 
INSTITUCIONAL
De forma modular, mesclamos 
pessoas com produtos e frases que 
partem do nosso manifesto gerando 
nosso KV Institucional que pode ser 
desdobrado desde peças pra 
conteúdos até nosso cenário 
no programa.

A seguir vemos como cada KV 
se comporta de acordo com seu 
produto específico.
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Logo AVON OLHA DE NOVO 
alinhado sempre na lateral 
superior direita, respeitando
a área de proteção.

Uso do A FRAME respeitando 
a proporção correta de sua 
aplicação.

#VemDeAVON aplicada na vertical 
com cor próxima ao fundo.

KV SKINCARE

Cores do KV alinhado com 
o gradiente específico.
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Logo AVON OLHA DE NOVO 
alinhado sempre na lateral 
superior direita, respeitando 
a área de proteção

Uso do A FRAME respeitando 
a proporção correta de sua 
aplicação. 

KV BONITA

#VemDeAVON aplicada na vertical 
com cor próxima ao fundo.

Cores do KV alinhado com 
o gradiente específico.



31Proprietary & Confidential

KV PERFUMARIA

Logo AVON OLHA DE NOVO 
alinhado sempre na lateral 
superior direita, respeitando 
a área de proteção

Uso do A FRAME respeitando 
a proporção correta de sua 
aplicação. 

#VemDeAVON aplicada na vertical 
com cor próxima ao fundo.

Cores do KV alinhado com 
o gradiente específico.
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CENOGRAFIA
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BEM-VINDX 
AO FANTÁSTICO 
UNIVERSO DA 
CENOGRAFIA AVON
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Nesta seção, queremos trazer inspiração para o momento 
de criação da cenografia de Avon no BBB22.

Para nós é muito importante a escolha certa das telas, cores, 
objetos e móveis que vão fazer parte do cenário. Tudo precisa 
ter a sinergia certa com o nosso guide visual e identidade Avon.

Queremos que o público sinta parte dos nossos cenários,
reconheçam símbolos presentes no seu dia-a-dia e que se 
inspirem com nossos produtos mostrados no programa.

DUMMIES
Olha só que legal ficaria, né?
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INSPIRAÇÃO
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RETRATO 
DO COTIDIANO
Podemos nos inspirar em objetos ou lugares 
que fazem parte do cenário urbano brasileiro 
(como um ônibus, metrô ou parte de um muro 
por exemplo. )

Mas é necessário trazer junto a personalidade 
estética de Avon, seja nas cores ou nos 
elementos em volta.

1
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DE OLHO NA REF

LETREIRO DIGITAL
Uma forma de trazer conceito
e frases da nossa campanha

DETALHES
Objetos em cena que ajudam 
a trazer mais realismo 

PISO
Cores vibrantes que conversam
com nossa paleta.
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UNIVERSO
DA BELEZA
Uma forma lúdica e divertida de mostrar 
a beleza de Avon é trazer produtos como 
parte do cenário.

É importante ter o cuidado para que a simulação
das embalagens seja bem próxima ao real.

Outros códigos de beleza que podem ser 
representados como cenário:

- Bocas
- Mãos com unhas pintadas
- Olhos

2
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DE OLHO NA REF

LETREIRO
Trazer formatos diferentes 
para os letreiros nas provas
ou nos cenários.

PRODUTO
Construir como parte do cenário
produtos que fazem parte do 
portfolio Avon. 
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NEON,
PORQUE NÃO?
Achamos que pra compor parte do cenário
podemos incluir luzes de neon de formatos 
diferentes e inusitados. 

Com isso podemos também experimentar 
escrever frases ou desenhar iconografias que 
remetam ao universo de beleza da Avon.

3
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DE OLHO NA REF

ÍCONES
Podemos criar com neon
desenhos que fazem parte
da linguagem de beleza: 
Olhos. Bocas, Unhas.

CENÁRIO
Trazer o Neon encapando
parte do cenário.
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TELÕES
DE LED
Pra nós é super importante ter telões de LED 
presentes, além de comunicar mensagens 
importantes como nosso conceito e produtos, 
também é uma forma de desenhar graficamente 
nosso cenário chamando a atenção de quem 
assiste.

Outra possibilidade é ambientar juntamente 
com o telão outros itens de decoração como 
móveis e objetos. 

Importante lembrar da legibilidade
de fotos e logo AVON nos telões.

4

https://3st.com/work/150-media-stream-we-the-people
https://fashionmagazine.com/style/hermes-vancouver-store-opening/
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DE OLHO NA REF FORMATO
Podemos apostar em formatos de 
telões diferentes dos padrões 
horizontais 16x9, mas tendo muito 
cuidado em manter a legibilidade 
da nossa marca e das fotos 
mostradas.

https://3st.com/work/150-media-stream-we-the-people
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PROVAS
Para a ambientação das provas, 
partimos dos mesmos princípios trazidos acima.

Com as estruturas podemos trabalhar também 
iluminação pra compor mais diversidade de cores.

5
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DE OLHO NA REF

CORES
Trazer nossas cores para 
as estruturas que fazem parte 
da prova.

PISO
Ornar com o piso alguma
textura ou cor secundária 
pra dar contraste.
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ILUMINAÇÃO
A iluminação precisa ser clean mas ter
um tom dentro da nossa paleta, dando 
uma atmosfera mais quente e alegre.

6
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DE OLHO NA REF

TONS
Ter como parte das cores
mais puxado pro rosa e roxo.
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Criamos abaixo um mini check-list detalhando itens básicos 
que não podem faltar na cenografia de Avon BBB22

CHECK CENOGRAFIA

1 2 3 4 5 6

Logo Avon
#VemDeAvon
e AVON TÁ ON

Iluminação Telões de LED Gigantografia
Fotos produto

e pessoas
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AON
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FEED
Nosso feed é colorido e com muita beleza.

Seguindo nossa identidade visual trazemos 
nossas cores principais junto com tipo. 

Podemos explorar fotos de produtos e suas 
texturas, ilustrações, infográficos e vídeos todos 
trazidos de dentro do contexto BBB.
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INFLUENCERS
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TOM DE VOZ
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Hashtag #VemDeAVON
Sempre se atente em escrever essas letras em caixa alta VemDeAVON.
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#VemDeBonita

#VemDeRenew

#VemDeLOVU

#VemDeBatom

PRODUTOS
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#VemDeConversa

#VemDeFesta

#VemDeLook

#VemDeVT

MOMENTOS BBB
NO DECORRER DO PROGRAMA PODEM SURGIR NOVAS #.
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AVON TÁ ON
Vamos usar, mas não terá
o mesmo peso do ano passado.
2022, AVON TÁ ON será uma forma de relembrar 
o que todos já sabem: que estamos ON. 
Agora, o público precisa vir com a gente: 
VEM DE AVON. AVON TÁ ON.



57Proprietary & Confidential

TOM DE VOZ
AVON é uma marca jovem,
por isso falamos como eles, 
trazendo gírias, memes e sabendo 
bem a hora de falar sério, sem pesar.
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DIVERTIDO/ESPONTÂNEO/INFORMAL: 
Quando entramos nos memes 
e conversas sobre rotina da casa.

ACESSÍVEL/DEMOCRÁTICO/CONFIANTE: 
Quando falamos sobre os nossos produtos.

ATIVISTA/FEMINISTA/PROVOCATIVO:  
Quando nos posicionamos diante de 
acontecimentos sérios e polêmicas
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REPRESENTANTE
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No BBB nosso maior foco são elas, por isso toda
a comunicação deve ser pensada para ensinar, 
valorizar e alavancar vendas dessas mulheres.

Ensinar sobre produtos para ajudar nas vendas. 

Levar as pessoas a comprar com elas. 

Lembrar que a história da AVON é construída 
por essas mulheres.
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ELOGIAR AS MULHERES. 

SE COLOCAR AO LADO DELAS.
 
ELOGIAR COM MAKE E SEM MAKE. 
 
ESTIMULAR A INDEPENDÊNCIA.  

ESTIMULAR A CONVERSA E ADMIRAÇÃO ENTRE ELAS.

ELOGIOS QUE VÃO ALÉM DA BELEZA FÍSICA: 
ARRASADORA, ICÔNICA, ÚNICA, SENSACIONAL, 
MARAVILHOSA, FANTÁSTICA,  BRILHANTE, GENUÍNA, 
INCRÍVEL, QUE FAZ HISTÓRIA.

A AVON eleva a autoestima da mulher, defende a sororidade.

COMO FALAR SOBRE 
AS MULHERES NO BBB

👍 👎 JULGAR.

ESTIMULAR COMPETIÇÃO ENTRE ELAS.

VALORIZAR APENAS A BELEZA FÍSICA.
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Torcida: Não entraremos em conversas e nem demonstraremos favoritismo a nenhum participante. 

Brigas e Discussões: Não entraremos em brigas e desentendimentos que possam ocorrer na casa, a não ser que 
envolvam alguma das causas que defendemos, onde levantaremos a bandeira da causa sem acusações diretas à 
brothers ou sisters.  

Conversas político-partidárias: Sabemos que essas conversas acontecem na casa, mas nós não entramos nelas.

+18 Sabemos que quando as coisas apimentam na casa o assunto bomba e os memes não param, mas nós vamos 
evitar os assuntos picantes, ou conversas sobre drogas ilícitas. 

Vexames Alguém levou um tombo feio, bebeu demais e acabou causando, vomitou? Sabemos que isso vai virar 
meme e gerar muitas conversas no Twitter, mas não  é pertinente interagir nesses casos. 

CONVERSAS QUE
NÃO DEVEMOS ENTRAR
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O Plano Comercial do BBB tem uma série de DO's e DONT'S para os anunciantes. Trouxe aqui alguns destaques 
que podem ter mais impacto em nosso dia a dia. 

Causas: O anunciante não pode se manifestar contra ou a favor de assuntos polêmicos como racismo, 
gordofobia, estupro e etc.)

Não podemos citar nomes: Não podemos citar o nome do apresentador, direção e convidados (cantores ou 
artistas que estiverem presentes em ações). 

Não podemos marcar @s: Além de não poder citar o nome da direção, apresentador e convidados, não podemos 
marcar a @ dos participantes. Ex.: A Juliette gostou do batom ✅ / A @juliette gostou do batom ❌

Interações: O anunciante pode interagir com as contas oficiais do Big Brother Brasil usando as @s oficiais e pode 
também usar as hashtags oficiais do programa. 

DO'S E DONT'S NO BBB
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BERRO/GRITO

VTZEIRO/BISCOITEIRO

MIGA

TÁ ON

SEXTOU

VEM DE ZAP

Vamos usar gírias que tem astral e são entendidas pela maioria.
Evitar memes que remetem a religião, são capacitistas, são nichados, nos 
fazem parecer tiozão e possuem palavras que podem ser entendidas de 
um jeito ruim

GÍRIAS E MEMES

👍 👎SPOILER 

SHIPPAR

10/10

PARTIU

DIVA

É SOBRE ISSO

CRINGE

A VIDA DO 
CRENTE NÃO 
É FÁCIL

PISTOLA

FAIL

ASAP 

GATILHO 

DEUS ME LIVRE,
MAS QUEM ME DERA
 
FINGIR DEMÊNCIA
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PRINCIPAIS 
MENSAGENS 

VEM DE AVON

COMPRE COM UMA REPRESENTANTE

SEJA UMA REPRESENTANTE
TÁ TUDO DIFERENTE

VEM DE BONITA

VEM DE LOV U

VEM DE SKIN CARE

VEM RENEW

VEM DE MAKE

AVON TÁ ON

OLHA DE NOVO
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USAR EMOJIS
SEMPRE! 

💖 🙌 󰬄 
🎁 

🔥 ✨ 👑 
🌸 

😊 💄 󰙓 
💥
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MOMENTOS
BBB

PROVA DO 
LÍDER 👑󰛳󰘺
PROVA 
DO ANJO 󰘿
FESTA 󰙎󰙓

PAREDÃO💥👀
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NESTA PLATAFORMA TEMOS UMA LIMITAÇÃO: 

NÃO podemos falar o nome do programa.

TIKTOK

NO REALITY SHOW

DENTRO DA CASA

FORA DA CASA

👍 BBB

BIG BROTHER BRASIL

CASA MAIS VIGIADA 
DO BRASIL

👎
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PRINCIPAIS CTAs: 
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 Diminutivos - Lojinha,  produtinhos e outros inhos.  

Rotina - substituir por ritual/dia a dia. 

Palavras em inglês e pouco democráticas.

O Avon - é A Avon 

O make - e sim, a make. 

Revendedora - falar Representante de Beleza Avon 
(ou só representante)

NÃO USAR



OBRIGADX
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