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M a rca A nova marca corporativa nasce a partir da marca Natura.
O rebranding de Natura &Co America Latina resgata a
esséncia e filosofia do bem estar bem dentro de uma
execucao estéetica refinada e com sofisticacao.

Cada marca do grupo continua tendo a sua expressao
propria. A Natura com seus produtos fortalecida atraves
da rosacea tao proprietaria e a Avon tambem com a sua
distincao em marca e linguagem.
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MARCA - Versao com arquitetura completa
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MARCA — Versao logo corporativo
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CO res A§ cores carregam o Con(?eito do tempo, representando
a lluminacao do dia nos diferentes espectros de cor.
Da bruma da manha até o meio-dia, do entardecer ao
cair da noite.

As cores de bruma, tarde e noite sao indicadas para
fundos e para combinar com a fotografia nas
composicoes. As cores do dia sao indicados para oS
elementos graficos.
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BRANCO

AMARELO BRUMA

FAF2EG6

AMARELO DIA

FFB338

AMARELO TARDE

C37338

AMARELO NOITE

824D21

LARANJA BRUMA

FAEEEG6

LARANJA TARDE

C14B2C

LARANJA NOITE

5C2212

ROSA BRUMA

FS5EBEC

ROSA DIA

FF70FA

ROSA TARDE

D26378

ROSA NOITE

691B34

AZUL BRUMA

EAEFFO

AZUL DIA

OOF6FF

AZUL TARDE

L66E85S

AZUL NOITE

OF2B38

VERDE BRUMA

F2FAED

VERDE DIA

OOF1AE

VERDE TARDE

77985B

VERDE NOITE

333D20
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G raﬁsmOS Os elementos graficos nascem de uma malha de

pontos interconectados que assumem movimentos,
formas e estruturas contidas na Natureza.

Os pontos representam as pessoas do N0sso
ecossistema, conectadas em uma rede de
regeneracao que inspira a beleza do mundo e
prospera o bem-estar-bem.
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