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Rockin Rio
20726.

do palco ao for you.

Conteudo, creators e experiéncia ao vivo no maior festival do mundo — conectando a sua marca aos 7 dias que 4 A
definem a cultura jovem brasileira.
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68% da Gen Z prioriza investir em experiéncias - 49% parcela ingresso de festival para ir. Fonte: Vocal Media - Instituto Z 2024. 02/ 08




INSTAGRAM

362 mil

SEGUIDORES

Aforca

multiplataforma @ 5%
TodaTwn . SITE TOTAL COMBINADO o

270 mil + mais de 385 mil

Cinco redes, uma so6 voz. A audiéncia da Geragao Z brasileira 0 0

encontra a TodaTeen onde estiver — e a sua marca chega N
junto, em escala. MI L OES

DE IMPACTOS / MES

850/0 GenZ SP.-RJ

CLASSE AIB EIXD PRINCIPAL
FEMININO

ip

TIKTOK

178 mil

SEGUIDORES

e

YOUTUBE

%37 mil

INSCRITOS

a marca que conversa com a nova geracio — todos os dias, em todas as telas. #TodaTeen2026




/Il 04 - CASE - PROVA DE ENTREGA

* NO AR AGORA - COPA DO MUNDO 2026

by TEMFeen.

A casa onde creators e influencers vivem juntos os
jogos da Selecdo — e transformam cada gol em
conteudo de marca.

Durante a Copa do Mundo 2026, a TodaTeen ocupa uma casa em SP e
transforma o ambiente em um estuadio editorial vivo: torcida orquestrada,
ativacdes de marca embarcadas, sampling de produto, brand corners e
cobertura assinada em tempo real pelos creators TT. Cada partida vira
episddio. Cada episddio vira rede.

LIBRESSE

SANTA HELENA

POLPANORTE

O playbook que vira TT Hub @ ESPM no Rock in Rio 2026 — mesma mecénica, audiéncia qualificada, marca embarcada.




/Il 05 - JORNADA DE PRESENCA

A sua marcavive o RIR
em quatro tempos.

N&o aparecemos so nos 7 dias do festival. Abrimos a temporada com uma Launch Party na TT House, construimos hype pré-evento dentro da ESPM, ativamos no presencial
durante o festival e capitalizamos no pés — em um arco de 10a12semanas de presencga qualificada. Umajornadaquecomegaantesdopalcoeseguedepoisdo

encerramento.

X KICKOFF

)\

novo

ao vivo

()

Launch Party
+ Hype zero.

Noite exclusiva na TT House com +50 creators e
influencers convidados das marcas. Primeiro pico de
audiéncia da campanha, aftermovie oficial e ativagdo
proprietaria no espago da sua marca.

Ativacao fixa
+ expectatlva.

TT Hub @ ESPM instala uma experiéncia presencial
fixa dentro da maior faculdade de comunicagéo do
pais. Em paralelo: anuncio da marca apresenta,
teasers, lineup hot takes com creators e save the date
dos quadros editoriais.

TEMPO 03 - ATIVA

7 DIAS DE FESTIVAL

Ativa(i'ao
ao V1vVO.

Cobertura em tempo real da Cidade do Rock:
entrevistas com creators, quadros assinados, reagées
de shows, sampling e participacéo editorial direta do
anunciante — amplificada pelos influencers
exclusivos da sua marca.

Kickoff - Pré - Durante - P6s — um arco completo de 10 a 12 semanas, com Launch Party na TT House abrindo a temporada e camada fixa na ESPM.

TEMPO 04 - RECAP

Conteudo editado, recap em video, especiais
editoriais, e relatério
consolidado de performance da campanha.



TT Hub Festival

O ponto de partida do projeto — onde o hype comeca.

Antes do Rock in Rio, a TodaTeen reune creators, marcas e convidados em umanoite exclusiva na TT House,
dando inicio oficial ao TT Hub Festival 2026.

Mais do que um evento, a Launch Party € o — conecta
experiéncias de marca, creators e audiéncia em uma Unica plataforma de amplificagao, e gera o primeiro pico de
audiéncia da campanha.

+50 marcas aftermovie
creators convidados ativad as I ive Ofl C i a I

squad TT + influencers

. Xperiénci roprietarias n stories, reels e cobertura em eca editorial distribuida em
exclusivos das marcas SHPEIMEER PIUEmDETES [ ’ pe¢

house tempo real rede

L TT HOUSE - CENARIO COMPLETO

I ENTREGAS EMBARCADAS

O que sua marca leva da noite.

B Ativacao de marca dentro da TT House
B Producgéo de conteudo proprietario

B  Amplificacdo pelos creators convidados
B Captagao oficial de fotos e videos

B Presenca no aftermovie de langamento

Conexao direta com toda a narrativa do TT Hub
Festival 2026
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* ATIVAGAO ABERTA A TODAS AS | 2 SEMANAS - ESPM | | CERTEZA DE
COTAS SP OPERAGAO

TT Hub

oRockinRiodentrodamaiorfaculdadedecomunicag¢ao do Brasil.

Conteudo qualquer creator faz. Experiéncia presencial dentro de uma audiéncia que faz pauta acontecer, ndo. O TT Hub
€ um espaco fixo dentro do campus da ESPM por 2 semanas, projetado para ser — cada experiéncia
gera foto, video e story prontos para publicagao, multiplicando o alcance da agao pelas redes dos préprios alunos. Publico
qualificado que consome, replica e amplifica nas redes da TodaTeen e do anunciante.

MOCKUP ILUSTRATIVO - DESIGN FINAL EM BRIEFING

I PERFIL ACADEMICO QUALIFICADO

Comunicacao - Marketing - Nego6cios - Economia Criativa
Estudantes que desenham as préximas marcas — replicadores naturais, formadores de opinido e futuros

em circulagdo diaria estimada = - .
forteconcentracdo SP decisores de midia.

curadoria editorial. fila garantida. conteudo viral.

02 03

Cabine "Qual é o seu palco?" Méglu"‘a qe Prfégnigs Festival Content Studio Festival Look Generator
Quiz touchscreen — card personalizado para o feed: "seu palco é o adastro + roleta digital: brindes, cupons, produtos patrocinados e Espaco cenografico de gravagao para TikTok e Reels: "se eu Espelho inteligente: glitter, maquiagem, look. Resultado digital
Sunset". Lead qualificado + UGC. sorteio de ingressos RIR. encontrasse a Lady Gaga...". Viral certo. pronto para compartilhar — beauty-friendly.

A combinagéo acima é nossa recomendagao editorial — formatos complementares (Creator Challenge, Quiz Musical, Maquina de Confissdes, Mural dos Sonhos) podem ser ativados conforme briefing. 07 / 11




A marca

aparece.

Cada quadro vira do anunciante. Em vez de
interpolar anuncios perdidos no feed, a marca
assina —
ganhando recall, contexto e direito de associacéo
com o festival.

Lineup

Creators reagem ao lineup ao vivo. Marca patrocinadora
assina o quadro de pré-festival mais comentado nas redes
— pré-evento, maxima atencao.

Diario
Recap diario com curadoria oficial da pauta cultural durante
os 7 dias do festival. Marca como curadora-ancora.

What's In

Video editorial decifrado pega por pega com creators
TodaTeen. Produto da marca dentro do ritual de
preparagao.

[ REACTION ]

Reaction

Cabine de reacgdes poés-show com fas reais. Marca da
nome ao quadro, premia melhores reagdes e ganha
distribui¢ao viral.

Basepropria TodaTeen
Cinco redes distribuindo nos canais oficiais — cobertura de
partida.

[ PRESENCIAL ]

Backstage

Conteudo de bastidor exclusivo com creators TodaTeen no
espago da marca. Encontros controlados, contetdo
organico, relacionamento.

3 canais de amplificagao - 1 mensagem.

Creators entrevistados
Cada creator (e seu repackaging no proéprio perfil) &€ alavanca
para alcance organico.

[ PREMIO EDITORIAL ]

RIR Awards by TodaTeen

Premiacao editorial proprietaria. A cota Apresenta vira

naming oficial dos awards — permanéncia simbdlica até a
proxima edicao.

Coberturaeditorial pos
Recap, matérias no portal e RIR Awards estendem a campanha

por semanas.




/I 09 - RESUMO COMERCIAL - COTAS RIR 2026

Escolha a sua cota.

Valorescalculadossobre a TabelaComercialTodaTeen 2026comdesconto de volume aplicado por escopo de projeto especial Rock in Rio. CPM de referéncia: ~ R$ 18,00. Investimento minimo de entrada: R$ 170k — cobre
integralmente a operagao do TT Hub @ ESPM e habilita a comercializagdo das demais cotas.

* MASTER

[ TIER 01 - EXCLUSIVA ] [ TIER 02 - PRINCIPAL ] [ TIER 03 - INSTITUCIONAL ]

APRESENTA PATROCINADORA APOIO

Marcaqueassinaoprojetointeiro—namingoficialnosRIR Awards + TT Hub @ marca Entradaestratégicanoprojetocom presenca institucional qualificada —
ESPM dedicado. embarcada no TT Hub @ ESPM. comercializavel apés fechamento da Master.

IMPACTOS ESTIMADOS IMPACTOS ESTIMADOS IMPACTOS ESTIMADOS

12MM SMM SMM

ATE 3 MARCAS - SEGMENTOS DISTINTOS - NAO-CONFLITO GARANTIDO ATE 5 MARCAS - ENTRADA ESTRATEGICA INSTITUCIONAL

I NCLUI I NCL U I NCL U/

Reels patrocinados (IG + TikTok) . Reels patrocinados (IG + TikTok) 12 un. Reels com mencéo organica 6 un.
Stories de cobertura no festival . Stories de cobertura no festival 50 un. Stories de cobertura no festival 30 un.
Posts editoriais (feed) . Posts editoriais (feed) 6 un. Post editorial coletivo (feed IG) 3un.
Videos dedicados YT + integracdes Videos dedicados YT + integracdes 3+6 Matéria coletiva no portal 1 un.
Matérias editoriais no portal . Matérias editoriais no portal 5 un. Mencdes editoriais durante cobertura 15+
Influencers convidados exclusivos 3 un. Influencers convidados exclusivos 2 un.
Naming oficial RIR Awards EXCLUSIVO Quadro proprietario assinado SIM Crédito em vinheta encerramento SIM
TT Hub @ ESPM dedicado INCLUSO Experiéncia embarcada no Hub 1 brand Ativagdo no Hub ESPM SAMPLING
Ativagao Launch Party (TT House) AMBIENTE PROPRIO Ativagao Launch Party (TT House) AMBIENTE PROPRIO Ativacao Launch Party (TT House) SAMPLING

Valores sobre a Tabela Comercial TodaTeen 2026 - CPM ref. R$ 18,00 - desconto de volume aplicado por projeto especial. Todas as cotas embarcam na Launch Party de abertura na TT House.




Nao compre

Apresente
o festival.

A TodaTeen entrega a sua marcaconteudo,creators,experiéncia e dados — conexao real e mensuravel
com a Geragéao Z, antes, durante e depois do Rock in Rio 2026.

* PROXIMO PASSO

Reserve a cota
da sua marca

antes do fechamento da grade.

GRADE LIMITADA A

1 3

APRESENTA PATROCINADORAS

S

APOIOS

#RIR2026 - #TodaTeen




Tabela Comercial

AUDIENCIA
NSTAGRAM

562 mil 178 mil 437 mil 270 mil

+ 480K views/més inscritos pageviews/més

INSTAGRAM
3 Stories R$ 4.500 Video TikTok
5 Stories R$ 6.500 Video TikTok + integragéo
Sequéncia Premium 8 Stories R$ 10.500 Live TikTok
Post Feed R$ 9.500
Carrossel R$ 12.500
Short Patrocinado
Reel R$ 22.500
Mengéo em 30 segundos
Reel com roteiro dedicado R$ 32.500
Integragéo Premium
Live Instagram R$ 28.000

Video Dedicado

+30% Direito de uso - 3 meses +30% Impulsionamento - 30 dias +30%

+50% Direito de uso - 6 meses +50% Impulsionamento - 60 dias sob consulta

Exclusividade de categoria

Produgéao de conteudo extra

GERAGAO Z - FEMININO - CLASSE

A/B
a marca da nova geragao

PERFIL DE AUDIENCIA

85% feminino - Geragao Z - Classe A/B

forte concentragdo em SP & RJ — eixo urbano cultural

PACOTES
Post Simples R$ 8.500 %Ri o
Thread Patrocinado R$ 15.000 500900
Thread Premium R$ 25.000
Live Tempo Real R$ 35.000 %&Sféj )
Trending Conv. R$ 55.000 000
Banner Home - 30d R$ 8.500 &%&EE%& T%E%%MA
Publieditorial R$ 15.000

Takeover Home R$ 25.000

1 reel + 5 stories/més - 3 meses

Briefing em até 24h

Presenga em evento

* PROJETO ESPECIAL - ROCK IN RIO 2026

Trés cotas.Uma temporada inteira.

Master R$ 480k - Patrocinadora a partir de R$ 250k - Apoio a partir de R$ 170k.

Pacote integrado cobrindo Launch Party na TT House + TT Hub @ ESPM + cobertura ao vivo no festival + capitalizacao editorial pés-evento. Cota

DESCONTO DE VOLUME APLICADO

CPM ref. R$ 18,00

Projeto especial - presenca qualificada de 8-10 semanas - pacote indivisivel,
contratado em modelo integrado.

Valores validos para 2026. Sujeitos a alteragdes mediante briefing, prazos de produgéo e exclusividade de categoria.

#TodaTeen2026 - 11/ 11




	CASE
	PROVA DE ENTREGA
	NO AR AGORA · COPA DO MUNDO 2026
	TT House by TodaTeen.
	A casa onde creators e influencers vivem juntos os jogos da Seleção — e transformam cada gol em conteúdo de marca.
	Durante a Copa do Mundo 2026, a TodaTeen ocupa uma casa em SP e
	transforma o ambiente em um
	: torcida orquestrada,
	estúdio editorial vivo
	ativações de marca embarcadas, sampling de produto, brand corners e
	cobertura assinada em tempo real pelos creators TT. Cada partida vira
	episódio. Cada episódio vira rede.
	▌ ENTREGA REALIZADA



	7 marcas
	+50 creators
	▌ MARCAS EMBARCADAS NO CASE
	KFC
	LIBRESSE
	NIVEA
	SANTA HELENA
	PÓLPANORTE
	+ AMBIENTAÇÃO

	jogo a jogo
	JORNADA DE PRESENÇA


	vive o RIR
	A sua marca  em quatro tempos. Não aparecemos só nos 7 dias do festival. Abrimos a temporada com uma durante o festival e capitalizamos no pós — em um arco de  encerramento.
	, construímos hype pré-evento dentro da ESPM, ativamos no presencial
	Launch Party na TT House
	de presença qualificada.

	10a12semanas
	Umajornadaquecomeçaantesdopalcoeseguedepoisdo
	Launch  + Hype zero.
	Party

	+ expectativa.
	Ativação ao vivo.

	Capitalização editorial.

	TT Hub Festival Launch Party.
	onde o hype começa.
	O ponto de partida do projeto —
	primeiro grande momento de conteúdo do projeto

	+50
	marcas ativadas
	conteúdo live
	aftermovie oficial
	O que sua marca leva da noite.



	TT Hub @ ESPM.
	oRockinRiodentrodamaiorfaculdadedecomunicação do Brasil.
	10mil+
	3-5mil
	Gen Z
	4 EXPERIÊNCIAS DENTRO DO HUB
	curadoria editorial. fila garantida. conteúdo viral.
	01 Cabine "Qual é o seu palco?"
	02 Máquina de Prêmios
	03 Festival Content Studio
	04 Festival Look Generator
	FORMATOS



	A marca não aparece. Ela assina.
	Cada quadro vira do anunciante. Em vez de interpolar anúncios perdidos no feed, a marca assina formatos editoriais completos — ganhando recall, contexto e direito de associação com o festival.
	Hot Take
	Lineup
	Creators reagem ao lineup ao vivo. Marca patrocinadora assina o quadro de pré-festival mais comentado nas redes — pré-evento, máxima atenção.
	do Rock

	Diário
	Recap diário com curadoria oficial da pauta cultural durante os 7 dias do festival. Marca como curadora-âncora.
	Booth

	Reaction
	Cabine de reações pós-show com fãs reais. Marca dá nome ao quadro, premia melhores reações e ganha distribuição viral.
	Pass

	Backstage
	Conteúdo de bastidor exclusivo com creators TodaTeen no espaço da marca. Encontros controlados, conteúdo orgânico, relacionamento.
	COMO CADA FORMATO ESCALA

	3 canais de amplificação · 1 mensagem.
	Your Outfit

	What's In
	Vídeo editorial decifrado peça por peça com creators TodaTeen. Produto da marca dentro do ritual de preparação.
	by TodaTeen

	RIR Awards
	Premiação editorial proprietária. A cota Apresenta vira naming oficial dos awards — permanência simbólica até a próxima edição.
	01  Baseprópria TodaTeen Cinco redes distribuindo nos canais oficiais — cobertura de partida.
	02  Creators entrevistados Cada creator (e seu repackaging no próprio perfil) é alavanca para alcance orgânico.
	03 Coberturaeditorial pós
	Recap, matérias no portal e RIR Awards estendem a campanha por semanas.
	6 quadros editoriais proprietários · 3 canais de amplificação · 1 marca em cena.
	08 / 11

	RESUMO COMERCIAL
	COTAS RIR 2026
	Escolha a sua  Valorescalculadossobre a TabelaComercialTodaTeen 2026comdesconto de volume aplicado por escopo de projeto especial Rock in Rio. CPM de referência: integralmente a operação do TT Hub @ ESPM e habilita a comercialização das demais cotas.



	cota.
	R$ 18,00. Investimento mínimo de entrada: R$ 170k
	— cobre
	MASTER
	APRESENTA
	Marcaqueassinaoprojetointeiro—namingoficialnosRIR Awards + TT Hub @
	ESPM dedicado.

	PATROCINADORA
	marca
	embarcada no TT Hub @ ESPM.


	APOIO
	Entradaestratégicanoprojetocom presença institucional qualificada —
	comercializável após fechamento da Master.
	12MM
	8MM
	5MM
	Reels patrocinados (IG + TikTok)
	Stories de cobertura no festival
	Posts editoriais (feed)
	Vídeos dedicados YT + integrações
	Matérias editoriais no portal
	Influencers convidados exclusivos
	Naming oficial RIR Awards

	TT Hub @ ESPM dedicado
	Ativação Launch Party (TT House)
	18 un.
	Reels patrocinados (IG + TikTok)

	80 un.
	Stories de cobertura no festival

	10 un.
	Posts editoriais (feed)

	5 + 12
	Vídeos dedicados YT + integrações

	7 un.
	Matérias editoriais no portal

	6 un.
	Influencers convidados exclusivos
	EXCLUSIVO
	Quadro proprietário assinado

	INCLUSO
	Experiência embarcada no Hub

	AMBIENTE PRÓPRIO
	Ativação Launch Party (TT House)
	12 un.
	Reels com menção orgânica

	50 un.
	Stories de cobertura no festival

	6 un.
	Post editorial coletivo (feed IG)

	3 + 6
	Matéria coletiva no portal

	5 un.
	Menções editoriais durante cobertura

	3 un.
	Influencers convidados exclusivos

	SIM
	Crédito em vinheta encerramento
	1 brand
	Ativação no Hub ESPM


	AMBIENTE PRÓPRIO
	Ativação Launch Party (TT House)
	6 un.
	30 un.
	3 un.
	1 un.
	15+
	2 un.

	SIM
	SAMPLING
	SAMPLING
	Valores sobre a Tabela Comercial TodaTeen 2026 · CPM ref. R$ 18,00 · desconto de volume aplicado por projeto especial. Todas as cotas embarcam na Launch Party de abertura na TT House.
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	PRÓXIMO PASSO


	Reserve a cota da sua marca antes do fechamento da grade.
	GRADE LIMITADA A
	APRESENTA
	PATROCINADORAS
	APOIOS


	todateen
	DECISÃO


	Não compre mídia. Apresente o festival.
	A TodaTeen entrega à sua marca
	conteúdo,creators,experiência e dados — conexão real e mensurável
	com a Geração Z, antes, durante e depois do Rock in Rio 2026. evento.
	Mais TT Hub fixo dentro da ESPM no pré-

	Tabela Comercial 2026
	a marca da nova geração
	Uma temporada inteira.
	Três cotas.
	Cota
	CPM ref. R$ 18,00



