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O mundo digital fransformou (e ainda trransforma
o marketing, a midia e a maneira como as marcas ¢
se relacionam com seus clientes!

®
A fransformacao digital exige que as empresas se @
apropriem de tecnologia para melhorar o
desempenho, aumentar o alcance e garantir os (9
melhores resultados.

A sociedade também evoluiu — consumidores estdo
cada vez mais exigentes e, ao mesmo tempo,
distraidos com o excesso de informacoes.

Para que sua marca se destaque, precisa contar ®
boas histérias, com mensagens personalizadas
e para a audiéncia certal



-, /
Que os consumidores tém expec:?aﬁvas =3

L bem altas em relacdo as marcas? Estes sao
Sabia? ; :

os principais pontos priorizados por eles:

Que agjude Que o Que o ®
com rapidez conheca bem surpreenda

dos usudrios dos profissionais de dos usudrios
abandonam marketing dizem que esperam que as
sites que personalizacdo de marcas oferecam
demoram mais contfeudo resulta em experiéncias

de 3 segundos crescimento de consistentes em

»

' (. para carregar receita toda interacdo



Como se tomar
relevante para o seu

Clienfe dianfe de um
cenario de mudanc¢a
constante?




Desafios da Transformacao
Digital no Marketing

HeleCloes Quai Mobile CTR

5 uais
TG\Ag:Ze canais Tablet e felg iewability
PR investir? Desktop BB CPC

Campaign Manager Qual Rede Display, Video )
Display & Video 360 plataforma Trueview, Rede de Com quais
Search Ads 360 usar e como Pesquisa, Bumper formatos
Google Analytis integrd-las? Shopping trabalhar?

A consequéncia da falta de conhecimento neste universo
é o baixo retorno dos investimentos

Quais

métricas
analisar?




Como conectar
a sua marca
melhor audiéncia?
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® Mals de & 2| Aparceriaé
-~ / nhecessaria uma vez
das dreas de Marketing que as marcas

de grandes empresas do .~ preCisam de mais:

mundo contam com a
parceria de um

hub de solugcdo em midia
digital para minimizar ou
eliminar fodos estes
desafios.

Assertividade com Midia Programdatica
Performance nas campanhas digitais
Retorno do investimento em midia digital
Transparéncia na publicidade digital
Inteligéncia em dados de midia
Engajamento na internet
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Os dados sGo de um
esfudo feifo pelo The CMO Club.
® @




Predicta @ um hub de solucoes, que garante

mais eficiénciq, fransparéncia e retorno dos
investimentos nas iniciativas de midias diqgitais.

Estamos Acreditamos que enfregar a mensagem certa para o publico
presentes certo no momento ideal contribui para a fransformacao digital

no mercado da sociedade.
ha mais de

19 anos. _ -
Conte conosco para o planejamento, operacdo e

Nosso ofimizacdo de campanhas digitais em sites de busca, redes

propdsito é sociais e midia programdatica para display e video.

Google Marketing Platform
Sales Partner

conectar
marcas a
melhor
audiéncia.




em
resuliado

Aumenfo de ROI,
compra de midia
intfeligente e andlise
de resultados

 Expertise |

Profissionais experientes,
altamente qualificados
e certificados nas
plataformas de

parceiros lideres de
mercado

Transparencia

e Isencao

A relagcdo com nossos
clientes & baseada em
fransparéncia e
isencdo.

Descomplicamos
um universo
complexo

Descomplicamos
processos que sdo
complexos. Integramos e
gerenciamos ferramentas
de midia digital e
oferecemos andlises
simplificadas.

Ferramentas

Implementacdo e
gestdo das iniciativas
digitais com as
principais ferramentas
do mercado o

Intelligence

Equipe de Bl dedicada a
analisar os resultados das
iniciativas digitais, gerando
insights. Entregamos
dashboards personalizados
aos nossos clientes!

Tecnologias
infegradas

Temos know how

na infegracdo de
plataformas
tecnoldgicas para
melhorar a
performance das
campanhas e ofimizar
resultados

Inovacao

Estamos sempre
alinhados com as
principais fendéncias
do mercado.




Com a Predicta, € possivel eliminar os

s - . o Tag Manager 360
desafios da transformacgao digital por

meio da integra¢cao de tecnologias

. Optimize 360 Implemente tags com agilidade para o
S : a StUdIO : acompanhamento de conversdes, andlises de
: Display & : A : site, remarketing e muito mais
Video 360 .= | GRE
_ Google
Cambaign : Teste o melhor conteddo no : Cloud
Manager : : site e personalize para : : Plaiform
9 publicos Especificos : :
SearchAds 360 :-oooccoooii/ M\ ... TR > S S >
Analytics 360
Envio . .
Dogiqs de reqles { Dados de | : Exporte dados para :
sociais, e-mail, CRM no andlise
: Afiliados e outras : A360
Qsdodosdeqisploy, : midias pagas sdo : '<']'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'.'Z..:
video e pesquisa : mensuradas no : :
quando negociados Campaign Manager Importar
através do Display & : ) o o Acoes
Video 360 fluem para : : Acompanhe o Uso de Websites e Aplicativos. Crie "\ Offline de
o Campaign Manager : Segmentos de Usudrios e Veja a Jornada Usudrios
e o Analytics 360 AU : Completa do Usudrio do AnUncio & Venda
.......... N



Quase Mais de
300 milhdes 15 bilhdes
de cligues de impressoes

Quase Mais de

33 milhées 1,6 bilhses

de cligues de impressdes

Ja atendemos 69 anunciantes diferentes;
Trabalhamos com 5 dos 15 maiores anunciantes do Brasil;
Temos parceria com 40% das 50 maiores agéncias do Brasil;

Servimos 20% das 30 maiorei empresas do Brasil.
@

Em 2018...




Nossas Solucoes

& Planejamento de midia digital:
Somos responsdveis pela elaboragcdo dos planos de midia, desenhados com base nos briefings, necessidades e
objetivos dos nossos clientes. O resultado é um plano que combina estratégias, canais, formatos e audiéncias
para garantir performance e eficiéncia das agdes digitais

€ Compra de Midia (programdtica, search, social, shopping)
Somos especidlistas na utilizacdo e gestdo de plataformas digitais. Nossa expertise comeca pela configuracdo,
implementacdo da ferramenta e integracdo das tecnologias, assim como gerenciamento das acoes e
acompanhamento de resultados.

& Operacdo de Campanhas:

Temos expertise e certificagcdo para operar solugdes do Google Marketing Platform.

@ Gestao de Audiéncia:
ConteUdo relevante e distribuido no canal certo é um dos pilares para uma acgdo digital bem sucedida. E por
isso que a gestado de audiéncia é essencial. Com ela, € possivel segmentar o publico de acordo com hdabitos,
preferéncias e interesses.Uma vez coletados, armazenados e interpretados, estes dados ajudam a direcionar a
campanha para o publico assertivo, a fim de otimizar os resultados das agoes e estratégias.

& Gestao de Performance de Campanha:
Nos comprometemos a integrar os dados de todas as acdes digitais da marca em uma visdo unificada.
Entregamos relatérios com a performance das campanhas, acompanhamento dos KPIs e andlises simplificadas,
agilizando o tomada de decisdo estratégica dos nosso clientes.



Femramentas

gerenciamos

P> Display & Video 360

€ a plataforma de compra de midia programdatica do Google. Por meio dela, € possivel
trabalhar com trocas de andncios, provedores de dados de terceiros e outros produtos
como Campaign Manager € Search Ads 360 (fambém do Google Marketing Platform) a
fim de oferecer um Unico lugar em que seja possivel gerenciar aquisicoes de midia e
comprar inventdrio de anuncios em tempo real.

Beneficios:

4 Automacdo no processo de compra de midia;

& Alta assertividade por conta da segmentacdo da audiéncia;

€ Acesso a diferentes tipos de inventdrio;

& Possibilidade de uso de dados de comporfamento dos usudrios;
€ Preco varidvel devido a leildo



Femramentas

gerenciamos

Campaign
Manager

E uma ferramenta do Google Marketing Platform para gerenciamento de antncios
digitais. Permite ao anunciante obter informacdes estratégicas das campanhas, como:
viewability, sobreposicdo, frequéncia e ROI de forma rapida e centralizada.

Beneficios:

Agilidade para substituir pecas de campanhas;

Unificagcdo de relatorios;

Otimizacdo de criativo com melhor resultado de clique;
Gerenciamento da entrega de publicidade de forma inteligente.
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Feramentas

que gerenciamos

Q, search Ads 360

€ uma plataforma de gerenciamento de campanhas de marketing de busca. Tem
intfegracdo nativa com Google Marketing Platform e permite o gerenciamento e
rastreamento de campanhas digitais em uma Unica plataforma, permitindo compras,
geracdo de relatérios e atribuicdes avancadas entre canais.

Beneficios:

& Gerenciamento de anuncios e palavras-chaves de fodos os mecanismos
de pesquisa em um Unico lugar;

¢ Reducdo de tempo e complexidade;

* Agilidade na fomada de decis@o para aumentar o retorno do investimento
do marketing de busca.



Femramentas

gerenciamos

o Tag Manager 360

€ um gerenciador de tags do Google, que permite integracdo
com outros sistemas existentes (do préprio Google ou de terceiros).

Beneficios:

* Agilidade para acompanhamento de conversoes;
Andlise de sites;

* Remarketing



Femramentas

gerenciamos

00 Analytics 360

E uma ferramenta que retne vdrias informacdes sobre o comportamento dos
usudrios no site/aplicativo, além do desempenho de um produto/servigo.

Beneficios:
¢ Compreensdo mais profunda e completa de seus consumidores;
& Facilidade de entendimento de como o consumidor inferage com o conteudo.



Femramentas

gerenciamos

-: Data Studio

E uma ferramenta de visualizac&o de dados que oferece relatérios informativos
e totalmente personalizGveis sobre as performances das campanhas.

Beneficios:

€ Compartihamento de relatérios unificados com outras pessoas do time;

€ Acompanhamento dos dados em tempo real;

€ Agilidade na tomada de decisdo estratégica, dependendo dos resultados e performance



Nossos Cases

de Sucesso




Casel



Sistema Positivo de
Educagcdo, um grupo com
46 anos de histéria que
oferece solucdes

educacionais integradas
para escolas conveniadas
do ensino privado.

Cliente

Primeira experiéncia
com iniciativas
digitais foi com a
Predicta.



Objetivo

Aumentar o
numero de alunos
malftriculados em
escolas
conveniadas e
aumentar o
nUMero

de instituicdes de
ensino que se
apropriem do
método de ensino
da empresa.

A__——f_‘._

Estratégia

Especificamente na Programdatica,
trabalhamos com midia display para
gerar awareness e conhecimento de
marca. Também usamos o recurso de
remarkefing para aumentar exposicdo
de marca e para re-impactar usuarios
gue acessaram o site, mas ndo
efetuaram a conversdo (buscar a
escola mais proxima ou telefone de
contato).

A campanha

Em Programdtica, frabalhamos com
estratégias de viewability e
acompanhamento constante para
que os criativos estivessem sempre com
taxas altas de impressdes visiveis.



Em um meés,
tivemos taxas
de viewability

entre 80% e
90% - desktop e
mobile,
respectivamente

Impactos:

102,84+

da meta

Conversoes:

134,19%

da meta

Visitas:

114,19%

da meta

Engajamento:

149,53

da meta



Case2



O Cliente

Mondelez Internacional Inc. € uma
das maiores empresas de bens de

consumo no mundo, apresentando
uma receita anual em torno de USS
25.9 bilhoes em 2017.



O Case .
Mondelez comecou a GIObaI GUIde

investir em Midia _ Mondelez criou um guide para mensurar as métricas
Programatica em e a eficiéncia das iniciativas digitais, comparando

2017, no Brasil. os resulfados entre campanhas ndo programaticas °
A Predicta foi a vs campanhas programaticas. °
parceira escolhida

para planejar, operar ’

e gerenciar as

campanhas. Resultados

Considerando display, trueview e video, o nUmero medio

[ ] [ ]
Obje'l'lvo de pessoas impactadas por campanhas programaticas

foi 160% maior do que ds ndo programdaticas.
Campanhas

focadas em

) - A marca teria que investir o dobro em campanhas ndo
branding e principal

programaticas para alcancar os resultados das
campanhas programaticas.

métrica analisada
foi viewability



As métricas de
viewability
também foram
maiores, se

comparadas
aos dois tipos
de campanhas,
como mostra o
grafico:

92%

Programaticas G y 91%

N&o Programaticas

62%

45%

Display Trueview

59%

. 45%

Video
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Branca Sant’Anna
+55 11 96680-5601
branca.santanna@predicta.net

Rua Gomes de Carvalho, 1666 — 10° andar
Vila Olimpia | SGo Paulo
CEP: 04547-005
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