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CONHEGA A Y a
PDV COMPANY Y 4 T

A PDV Company € uma empresa com ampla experiéncia no
mercado de publicidade, atuando ha mais de 28 anos com foco em
grandes redes de Super, Hiper e Atacados do Brasil. Com mais de™"
6.000 pontos de presenca em todo o territério nacional, a empresa
oferece solugdes modernas em OOH para impactar consumidores
em suas decisdes de compra. Ao fechar uma acdo com a PDV
Company, sua empresa pode ter a tranquilidade de que todo o
trabalho sera executado de forma eficiente e profissional, desde o
inicio até o término da campanha publicitaria. Com um compromisso
constante com a qualidade e a exceléncia, a PDV Company € a
escolha certa para empresas que buscam resultados efetivos em
suas estratégias de marketing.




PADRAO DE

QUALIDADE
CASES

Nossos principais parceiros incluem redes de supermercados,
hipermercados e atacados. Nos cuidamos de todos os aspectos da
campanha, desde a liberacao dos espacos, producao dos materiais,
logistica, instalacao, check-in fotografico, até a retirada e descarte
consciente ao final da campanha.
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INFORMATIVO
SERVICOS IN-STORE

Otimo para informar Novos
produtos, promogcdes e campanhas

Target atingido de forma natural
através do subconsciente

publico alvo de acordo
com seu produto/servigo

Alto numero de CLIENTES
J impactados diariamente

posicionamento de destaque
em relagao a outras MARCAS




RAZAO VS EMOCAO

4 95 ()/ das nossas decisdes de compra
O sso emocionais.

Estudo feito por Dr. Daniel Kahneman, Psicélogo
ganhador do prémio nobel de economia.

/ 70 0/ dos consumidores decidem qual
O marca comprar dentro do PDV.

Shopper decide comprar baseado em fatores
emocionais e intuitivos.

J Shoppers compram 120% mais do que planejam.

Fonte: Nielsen “A hora certa de ativar
o shopper”

v+27%

OOMH foi a midia que mais cresceu
em 2022.

18a oo
s

Crescimento do
Investimento em Midia

6% em 2023

(primeiro trimestre)



FAIXA ETARIA

Pessoas de até 20 anos.

Pessoas de 21 a 40 anos.

Pessoas de 41 a 60 anos.

Pessoas acima dos 61 anos.




FREQUENCIA DE VISITA

Diariamente.

Uma vez na semana.

Mais de uma vez na semana.

Uma vez por quinzena.




CARRINHO
DE COMPRAS

/ Cada carrinho de compras, permanece em
média 57 min, com cada cliente.

¢/ Cada carrinho de compras passa por, pelo
menos, 21 consumidores em 1 dia por loja.

J Exposicdo média por dia de 11 horas dos
materiais publicitdrios nas lojas.

© GIN MAIS
PREMIADO
DO MUNDO
PANAO VERAD




CARRINHO
DE COMPRAS

/ Cada carrinho de compras, permanece em
média 57 min, com cada cliente.

s Cada carrinho de compras passa por, pelo
menos, 21 consumidores em 1 dia por loja.

J Exposicdo média por dia de 11 horas dos
materiais publicitarios nas lojas.

***Projeto especial consulte-nos.




PAINEL
MINI INDOOR

I
J mpacta 70% dos consumidores
& Recal
de 56% para produtos/servicos

J 11 hrs didrias em evidéncia

P

0 GIN MAIS PREMIADO
0 MUNDOPARA O VERY

MAIS DESEJADO

HESPRIT
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ESTEIRA
ROLANTE

J Exposicdio média de 20 a 30 segundos.

J Visibilidade de 98%.

Todos os consumidores scio impactados pela midia
V' o entrar/sair das lojas.
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CANCELA DE
ESTACIONAMENTO

Localizadas nas entradas e saidas dos
estacionamentos.

J Recall de 56% para produtos/servigos.

Oferecem 100% de cobertura do fluxo de veiculo
V que acessam as lojas.



DISPLAY TORRE DE
ESTACIONAMENTO

Al VAN A oA A ALY

| USRI

Localizadas nas entradas e saidas dos
estacionamentos.

J Recall de 56% para produtos/servigos.

muitos doces
e travessuras.

Oferecem 100% de cobertura do fluxo de veiculo e Y
Y que acessam as lojas. -V

RETIRE O TICKET AQUI

APROXIME O CARTAO
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ANTENA DE
ALARME

J Localizadas na entrada das lojas.

J Recall de 58% para produtos/servigos.

O consumidor serd conectado com a sua
v marca/servico antes de se dirigir ds compras.



SEPARADOR DE
COMPRAS

/ Instalados em todos os caixas das lojas tem uma
visibilidade de 90%.

J Recall de 75% para produtos/servicos.

J A midia impacta cerca de 80% dos consumidores.

Dirija-se ao
caixa ao \ado



ORELHA MAQUINA DE
CARTAO

/ Instalados em todos os caixas das lojas tem uma
visibilidade de 90%.

J Recall de 75% para produtos/servicos.

J A midia impacta cerca de 80% dos consumidores.




DISPLAY DE
PUNHO

Exibe as marcas e produtos de forma impactante e
duradoura, 57 minutos de evidéncia por cliente.

J Recall de 67% para produtos/servicos.

/ Acompanha o cliente da entrada da loja
até a saida.



CESTA DE

COMPRAS

E uma das midias para compras rapidas
acompanhando o consumidor até o final de
suds compras.

J Recall de 72% para produtos/servicos.

Cada cesta com a publicidade circula na mao
de 30 a 50 consumidores diariamente.
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J Sdo aplicados em todos os caixas da loja.

J Recall de 75% para produtos/servicos.

Localizados no final da esteira de compras
do caixa.




PORTA DE
ELEVADOR

J Localizados nas entradas da loja, possuem uma
visibilidade de 72%.

J O recall para o produto anunciado é de 69%.

80% dos consumidores utilizam os elevadores
dos estacionamentos até a entrada da loja.

UM SHOW DE CERVEIA

cABARE

CERVEJA ’
PURO MALTE




STAND
PROMOCIONAL

J A personaliza¢do da midia permite alta
flexibilidade na hora de prospectar novos clientes.

Instalado em locais privilegiados com maior fluxo
de consumidores.

Tendo contato direto com o consumidor nas lojas,
V' o indice de impacto é alto.
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PANFLETAGEM OU
SAMPLING

Atualmente, a panfletagem é a forma mais
pratica e relativamente barata de atingir
diretamente o publico-alvo.

J O indice de recall é de 70% para o
produto/servico anunciado.

J A panfletagem permite contato direto com o
pUblico e tem alto poder de impacto.
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TELA DIGITAL

ublico-alvo.

J Direcionados ao p

J Qualquer tipo de conteudo.



CONHEGCA A
PDV FAST

A PDV FAST é uma empresa do GRUPO SK, que atua no
mercado publicitario a mais de 25 anos, apostando em meios de
comuhnicagao pouco convencionais e que trazem para a Marca,
além de diferenciacao, visibilidade, custo-beneficio, inovagao,
localidade e repercussao.

Em uma fase onde as Agéncias de Publicidade apostam cada
vez mais em criatividade, e os anunciantes buscam explorar
novos formatos para divulgacao de Marca, Produtos ou
Servigos, a PDV FAST vem oferecer a todos vocés, inovagoes
para incrementar a sua Campanha, e principalmente,
surpreender o seu publico alvo.




CAIXA DE
PIZZA

J Aumenta suas vendas, satisfaz e fideliza os clientes.

¢/ Causa grande impacto, em um momento de lazer
das familias ou de um grupo de amigos.

Embalagens personalizadas ndo custam caro no seu
v orcamento de marketing.




SACO DE
PAO

J Custo baixo e alto impacto.

Consumo médio mensal de pdo francés no pais é

de 658,79 toneladas.

98% da populagdo brasileira consome pdo

diariamente.
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SACO
KRAFT

Atualmente as empresas utilizam sacolas e
V' sacos de papel pensam nas questdes socioambientais.

Essas acgdes e ideias ajudam essas empresas
/ o se engajarem cada vez mais com seus consumidores,
que por sua vez, as defendem por estarem tendo um ato

consciente.

-

OI FIBRA
200 MEGA

POR 90
RS /MES

NO DEBITO AUTOMATICO EM CONTA




PROCESSO DE

PRODUCAO

Cuidamos da sua agao do inicio ao

SR Impressdo Logistica Entrega Checling Retirad
do arquivo P 9 g Fotografico clirada



SUSTENTABILIDADE

A PDV, preocupada com o meio ambiente, trabalha com materiais reciclados.

Nossos produtos sao diferenciados, buscando atender todas as necessidades
do mercado publicitario sem oferecer riscos significativos ao usuario e ao meio
ambiente.

Todas as acoes de midias, quando finalizadas, tem descarte consciente.



2 CONTATO

11 3645.2060

atendimento@pdvcompany.com

pdvcompany—  § curtapdvcompany.com

PDVCOMPANY.COM




